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ntroduccion 



El periodismo fue central. Lo fue. Su tarea era informal- a la socie- 
clad de los acontecimientos importances para su desarrollo. Esa 
informacion circulaba en distintos soportes y era periodizada. La 
unidad mmima temporal eran los flashes infomiativos de la radio y 
la television. En ellos, los temas relevantes se actualizaban para que 
la pobiacion se mantuviese informada. 

Con el tiempo, las tecnologi'as digitales irrumpieron en la escena 
y sus usos se mukiplicaron al mismo tiempo en que se ensancho la 
cantidad de usuarios. Los hardwares se volvieron pequenos, porta- 
bles e inalambrkos. La comunicacion empez6 a concretarse desde 
cualquier lugar. 

Esta situacidn permitio la conexion constante. Y esa conexion, la 
posibilidad de informarse y comunicar en tiempo real. Este dato no 
es menor, ya que permitio dinamitar el concepto de "periodicidad". 
Entonces, la identidad foijada en aiios de tradicion informativa se 
hizo anicos en el mismo momento en que los saberes adquiridos y las 
formas de comunicacion con las audiencias dejaron de ser suficien- 
tes para mantener la centralidad de la informacion. 

La relacion asimetrica inform ador/informado se quebro en la 
medida en que los ultimos tuvieron la posibilidad de acceder a las 
mismas fuentes. Y, como si no bastara, ser emisores de su propia 
informacion. 
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Las empresas periodi'sttcas entendieron el proceso mucho antes 
que sus periodistas. C5N convoca a sus teievidentes a enviar videos. 
Para soscenerlo, les dice que, gracias a un vectno con una tablet, la 
nottcia del dernimbe de la calle Bartolome Mitre pudo ser vista a 
traves del canal. 

Los modos de produccion del periodismo viraron junto con los 
saberes necesarios para ejercerio. A la tradicional necesidad de com- 
petencias comunicativas para acercarse a las audiencias, se sumo la 
de comprender las logicas de la programacidn. 

Ademas, la credibilidad necesaria para construir el capital mas 
preciado para las empresas informativas y los periodistas fue cayen- 
do en lorma sostenida. El periodismo ya no representa un lugar 
de autoridad, sino de organizacion de un saber que se comparte. 
Compardr, como tarea, es una de las caracten'sticas centrales de este 
momento. Y hacer publico sin tiempo de elaboracion supone el ries- 
go de tocar de ofdo. 

Millones de personas se conectan e interactuan en la red. La in- 
teraction colaborativa es la clave para los contenidos que se crean, se 
diftinden o se comparten. De la linealidad a la interaction, el perio- 
dismo pierde su central tdad para ubicarse en otro lado. 

DeLras de los contenidos, no necesariamente informativos, que 
seducen a las audiencias, el periodismo busca su lugar, puja por el 
poder e insiste en la disputa. 

EI objetivo de este libra es analizar el nuevo contexto periodfs- 
tico, la calidad de la informacion y las formas de produccion. Sus 
relaciones dentro de las redes sociales y con los usuarios/produc tores 
de contenidos. Esperamos haberlo logrado. 
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Capftulcn. 

El periodista DJ es el medio 

Omar Rincon 



El periodismo esta en crisis como narrador del poder y como na- 
rrador de la vida publica. Esto se documenta en la crisis de sen- 
tido de la information, la uniformidad en los modos de narrar, la 
perdida de la legitimidad publica del periodismo y en que la gente 
puede vivir sin estar informada. La caiidad periodisuca ya no impor- 
ta, interesa el negocio. Y la information sigue siendo un gran nego- 
cio para los grandes multimedios y para los juegos gubernamen tales: 
negocio politico y negocio del entretenimiento. Esta sf que es una 
crisis de verdad: tenemos mucha informacion, pero no entendemos 
nada; hay muchos medios, pero cada vez comprendemos menos; la 
gente pasa de la informacion; andamos todos muy entretenidos en 
la fiction; "la verdad" periodi'stica es cuestionada y se asume como 
mentira. Y, ademas, cambiaron las condiciones politicas, sociales y 
tecnologicas, y los medios no quieren cambiar: se siguen creyendo, 
arrogantemente, la voz de la verdad, la voz del pueblo y los dueiios 
de la libertad de informacion. Mientras tanto, los buenos periodistas 
huyen a la production de libros o a trabajar con los gobiemos y las 
empresas. Lo cierto es que la caiidad del periodismo esta muy baja; 
luego, la democracia esta muy debil. 

Esta crisis de la verdad periodistica es de caiidad periodi'stica. En 
este ensayo se argumenta que el problema del periodismo no es 
ideologico, ni economico, sino de formatos, narrativas y esteticas, 
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y que, gracias al dios-cligital, podemos pasar de los medios y que el 
periodista-es-el-medio. Primero, describiremos ios modos de las crisis 
de la verdad periodfsiica; luego, mostraremos el parafso de Internet 
como la solucion magica del momento; para, al final, un poco de 
todo: mezcla, fusion, mutacion, que propone que la soluci6n se lla- 
ma "el periodica DJ". 



Las crisis de la verdad periodfstica: 

ni nos leen, ni nos oyen, ni nos ven, ni nos creen 

La crisis de "la venlad" periodislica es existential para ios medios 
de comunicacion y los periodisias profesionales: ya no hacemos sen- 
tido en este mundo. Y todo porque las tecnologias graduaron a los 
ciudadanos en periodisias, los medios dejaron de ser informadores 
para convertirse en actores polfticos, los ciudadanos son cada vez 
mas conscientes de su derecho a la comunicacion y los buenos perio- 
distas huyeron de los medios y de la politica (como acto de molester 
a los poderes). He aqiri una rapida description de esta crisis: 

i. El blog The Daily Beast determine que "el periodismo es la 
profesion mas inudl de todas" por la cantidad de periodistas 
que salen de las universidades frente a los puestos de trabajo 
disponibles, por la baja de prestigio y legidmidad publtca 
del oficio del periodista y por los salarios tan bajos que reci- 
ben los periodistas. 1 

ii. Los gobiernos le estan luchando con mucho exito el lugar 
de narracion del poder a los medios de comunicacion y al 
periodismo, y han logrado demosirar que "los medios de 
comunicacion estan jugando con la salud mental cle los ciu- 
dadanos", ejercen "terrorismo mediatico" y son "medios co~ 
rruptos". Por Io tan to, los medios de comunicacion deben 
ser regulados en su propiedad, contenidos y modos de in- 
formal-. Los medios han perdido su imbatibilidad piiblica, 

Most Useless Degrees. The Daily Beast. Disponible en <hup://www.ihedaily- 
beasc.com/gaiieries/20I l/0-!/27/20-niost-Liseless-degrees.htmI>. 
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los ciudadanos poco les creen y los gobernantes ganan elec- 
ciones en su contra. El estado comunkador esta triunfando, los 
gobernantes no estan necesitando a los medios como inter- 
mediarios, ellos mismos son los periodistas. 2 

iii. Los periodistas ban venido denunciando y reconociendo la 
incompetencia narrativa de los medios: "El periodismo per- 
dio al mundo", afirma Garcia Marquez; "Las historias estric- 
tamente noticiosas absorben a los medios y las crontcas tie- 
nen que esperar", cuenta Juanita Leon; "Mas que que paso, 
(hay que informal*) como pensar lo que paso. No basta con 
cubrir (noticia), hay que proveer de criterio a los ciudadanos, 
se clebe invitar al lector a pensar, generar debates publicos", 
escribe Tom Rosenstiel. Lo que mejor hadan los periodistas 
era contar historias. Hoy los medios son solo informacion 
y, ya lo dijo Benjamin en la decada de 1930, la informacion 
significa el fin de la narracion. :1 

iv. El periodismo de verdad se quedo en su ilusion escrita, pero 
imitando, primero, a la television y, ahora, a Internet. "Nues- 
tros diarios por ese miedo de no saber competir con la radio, 
la tele o la Internet lo que hacen es ofrecer cada vez menos 
lecturas con lo cual pierden su arma propia", dice Caparros.'' 
El periodismo basaba su legitimidad en su narration, en ser 
el "comador de realidades" pero, cuando lleg6 la television 
y sus directos y su espectaculo, primero les dijo que eso no 
era periodismo, luego los imito en su fragmentation y es- 
pectaculo y termino convirtiendo el relato televisivo en el 
modo de narrar predominante; ahora sucede lo mismo: se 
imita a Internet. La legitimidad del periodismo estaba en su 
narrativa y en su estar en la realidad para contarla, de eso ya 



- Rincon. Omar y Rectberg, .-Viigeiika (editor) (2011). Medios, dcmocracia y po- 
der, Bogota. UniAndes. Rincon, Omar (editor) (2010), iPor que nos odian tanto? 
Estado y medios dc comunkac'wn en America Laliua, Bogota, C3>FES. 

3 Benjamin, Walter (1936). El narrador Madrid, Taurus (edicion J99I). 

4 Caparros, Martin (2008, octubre 9). "Los diarios desdefian'a sus lectores", 
El Espcdador, Disponibie en <littp://uwv. elespectador.com/impreso/cuitura/ 
cultura/articuloimpreso42958-Ios-cliarios-desdenan-sus-lectores>. 
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queda poco: ahora la realidad Hega via Internet y television 
a las salas de redaction: ya no se sabe como huele o a que 
sabe la vida. 

v. Y cuando no se quiere molestar a los poderes, hay dos for- 
mas de huir y hacer buen negocio: uno, enfatizar en lo light 
y la farandula: fascinados con el culo de Jennifer Lopez 5 o 
la familia de Brad Pitt y Angelina Jolie" o la tinellizacidn del 
periodismo argentine O dos, huir en la sangre cercana, el 
escandalo de la muerte intrascendente como miedo nacio- 
nal: "un refuerzo importante de la presencia de los temas 
policiales en la prensa argentina llego cuando Clartn hace 
unos afios decidio un rediseno y en ese momento les parecio 
que no tenfan como crecer en ventas hacia arriba sino que 
tenlan que crecer hacia abajo, es decir, que no podfan ven- 
derle mas a la gente de mas plata pero podfan venderle mas 
a la gente de menos plata (...) y eso fue una decision idiota. 
No es que a un craneo de Clarhi se le ocurrio crear una sen- 
sation de miedo porque entonces yo tengo una empresa que 
vende alarmas. Ni siquiera". 7 Es information que escandali- 
za por el sexo de la farandula o la sangre de los pobres, que 
crea y propaga miedos, y que desmoviliza polfticamente: no 
se meten con los poderes. 

vi. Los medios de comunicacion ban devenido actores poh'dcos 
y por eso convirtieron al periodismo y la libertad de infor- 
macion en arm a de lucha ideologica. Y los medios de comu- 
nicacion devenidos en actores polfticos de oposicion o go- 
bierno han fracasado: no sin'en, nadie les hace caso. Pero 
este devenir actores politicos si perviruo su valor comunica- 

"Jennifer Lopez, el culo mas caro del munclo". Disponible en 
< http ://www.diartofe men i no, com/actual id ad/fa mosos/articulos/ 
jennifer-lopeZ"Culo-caro-muiido-videoclip-marc-aiithony-casper-sman/>. 
e "Aiigeluiajoliey Brad Piudaran el 'Sf", espectacuIos.com. Disponible en < hup:// 
m^v.clarin.com/espectaculos/Angeliaa-jolie-Brad-Pitt-daran_0_68 1532081. 
htmi>. 

7 Caparros, Martin (2011). "Ideas: una batalla en el vado". entrevista con 
Adriana Aniado y Gabriel Levinas plazademayo.com 01/06/201 1. Disponible 
en <http:/Aaw.plazadeniayo.coin/2011/06/ideas-una-baEalla-e!i-ei-vacio/>. 
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clonal, social y democratico: ya no se les ve como indepen- 
dientes, no se les cree, y la esfera publica que "representan" 
no incluye la diversidad de voces sociales. a 

vii. Los medios, aunque fracasen como relatores del poder y 
por su baja calidad periodfstica, siguen siendo exitosos 
como negocio porque las condiciones laborales son lamen- 
tables, ya que se invento el periodista multimedia: tres ofi- 
cios por el precio de uno. Se recurre a periodistas jovenes 
y baratos en lugar de la experiencia de edi tores y periodis- 
tas de prestigio; huyen de lo serio hacia la seduccion de la 
fararsdula y el sensacionalismo. Esto ha llevado a que los 
medios de comunicacion se esten divorciando de los bue- 
nos periodistas; y a que mas que periodistas, se busquen 
celebrities. 

viii. Los medios de comunicacion en sus modos de con tar, sus 
agendas informativas y sus forrnas de interpelacion publica 
andan desconectados de los cmdaclanos; lo cual ha llevado a 
la perclida de la Iegitimidad, la credibilidad y el valor social 
del periodismo. Asf, la etica publica no tiene dolientes, nos 
hemos convertido a las practicas emocionales de felicidad 
de mercado, la indignation cle publicidad (ila igualdad!) y la 
seduccion cle carries. 

ix. Los criterios que existfan para medir la calidad periodfstica 
ya no tienen sentido. Lo que siempre ha definido la cali- 
dad periodfstica ya no se aplica: (i) disponer de diversidad 
de fuentes; (ii) confirmar lo dicho con datos y hechos; < i i i > 
ofrecer contexto; (iv) investigar para comprender lo que 
se informa; (v) con tar historias usando los diversos gene- 
ros; (vi) brindar modos de interpretacion; (vii) tener una 
miracla propia. Los medios cle comunicacion no pasan la 
evaluacion de calidad periodfstica. La calidad periodfstica 
no existe. 



Rincoii, Omar (editor) (2008). Ij>s kle-fmshlenks, area del pueblo, Icjos de la demo- 
cracia, Bogota, C3>FES. 
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x. El impacto de esta crisis es evidente: 

• El narrador del poder esta en crisis y el valor de estar in- 
formado esta en cero, y esta baja calidad del periodismo 
significa democracias mas debiles. 

• La libertad de informacion se ha convertido en la cancha 
de-la democracia y del debate politico: una batalla por el 
relato de la historia y por la hegemoma polftica. 

• Los periodistas ya no somos necesarios, los medios y ios 
periodistas hacen parte de lo que hay que cambiar. 

• Los medios de comunicacion y el periodismo estan en 
reinvencion. CNN dejo de informar para convertirse 
en un canal miscelaneo, TeleSur imita a CNN y no logra 
encontrarse con el Sur que dice representar, Fox News se 
convirtio en una iglesia republicana, TN se dedica a ha- 
cer fanatismo y 6,7,8 es ideologismo entretenido. 

Hay mucho desencanto con lo que esta pasando con los medios 
de comunicacion, que abdicaron de contar la realidad y estan emo- 
cionados haciendo dinero con la farandula, e! sensacionalismo y el 
ideologismo barato. Y Frente a esto hay mucha ilusion con lo que 
esta pasando con la efervescencia del ciudadano en la red. Son ma- 
les tiempos para el periodismo que conocfamos, algo esta pasando 
en el campo del periodismo y ya nada sera como soh'a ser. Es mas, 
no sabemos como vamos a ser porque el posperiodismo Fascinante de 
la red no acaba de Hegar, por ahora es una ilusion. 

Esa ilusion dice que todos podemos ser periodistas o, por lo 
menos, expresarnos en las redes sociales, Internet y celular. Luego, 
cpara que periodistas? Y los expertos en periodismo de Internet, 
como Foguel,'- 1 dicen que las audiencias son la inFormacion: 

Todavfa Falta una palabra de uso universal para 
calificar a la genie que se agrupa en la red. 

Foguel, jean- Francois (2007). Veinte apimles sobre el ether LEviatdn, Mexico, Letrns 
libres. Disponible en <http:/Aww.!etraslibres,com/index.php?art= !2 197>. 
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A. No es ese conjunto pasivo de espectadores 
sometidos a un espectaculo que se nombra con la 
palabra publico. 

B. No es el batallon de personas compromecidas 
con una consigna poh'tica, religiosa, etcetera, que 
conforma una masa. 

C. Tampoco se parece a !a suma de inclividuos 
aislados y que no comparten nada dentro de una 
multilud. 



Cada unidad dentro de la audiencia se llama 
vmlante unico (WELL) cuando entra a un sido de 
la web. Cuando se queda en Internet, para mandar 
correos electronicos, es un usuario. Al final, hay 
pocas diferencias entre ambos seres: la audiencia 
manda y recibe bits. 

Las audiencias son la informacion, ya no importa que se infonne; 
lo mismo que antes, solo que la palabra cambia. Y el problema no 
es una palabra como audiencia o masa o publico o multilud o visilante 
unico, sino que es un asunto de ideas, conceptos y de narration pe- 
riodfstica. Y a los meclios y a los periodistas !os estan derrotando en 
su negocio: contar historias. 



El nuevo paraiso: Internet y las redes sociales 

El posperiodismo proclama que las mejores historias se estan 
contando en Internet y con celulares y las esta haciendo la gente. 
Luego, nada esta perdido; Internet llego para salvarnos, a hacer- 
nos libres, a mventar el posperiodismo; ese sin periodistas, pero con 
algoritmos y ciudaclanos activos-participativos-solidarios-cocrea- 
dores. Este discurso de crisis que habita el viejo periodismo jus- 
tifica y valida aim mas ese discurso maravillado por la web y lo 
digital: ahora si todo es posible: imuerte al viejo periodismo, gloria 
a Internet y a san Steve Jobs! 
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El despliegue de la red Internet abraza por completo 
nuestro planeta. No deja vacios. Uno esld en Internet 
o no esld (...). Hoy no nos preocupa la ubicacion del 
emisor de un mensaje. Su mensaje esta en la red, es 
lo unico pertinence {...)• Internet es un espacio politico 
abierto a todos, pern sin puerla de salida. Es un espacio 
totalitario que se define a la manera de la cukura 
en la revolucion soilada por Fidel Castro: denim de 
Internet, todo; fttera, nada. 10 

El imperio es Internet: se esta ahf o no se existe; se hace el pe- 
riodismo ahf o ya no se sobrevivira con tan do historias; la red y la 
audiencia son el mensaje, no lo que se comunique; la libertad, en 
todos sus modos de ser libre, esta ahf. Muene al viejo periodismo, a 
la sociedad cerrada, a la vida mediatica. Nace un periodismo oiro, que 
se rige por criterios de sociedad-comunicacion-cultura libre, abierta, 
open source- Carlos Scolari" ya ha dejado constancia de los acuerdos 
que existen frente a esta nueva ecologi'a mediatica: un sistema que 
se caracteriza por ser digital, en red, hipertextual, multimedia e in- 
teractivo, en ei cual surgen nuevos modos de hacer el periodismo: 

Reportes hechos con las audiencias y con bases de 
datos / croiudsourcing 

Financiamiento de la comunidad en red / 
crowfounding 

Narrar es agregar y conectar y Unkear information 
/ link journalism 

Ei usuario traza su camino I surfing 

El lenguaje es de integration: diseno, multimedia, 
herramientas, aplicaciones, softum'eltransmedialidad 

Los valores que gui'an este nuevo modo de hacer el periodismo 
son ocros a los clasicos: 



Foguel, Jean-Francois (2007). Vbintr apuntes sobre el ciberLeviafdn, Mexico, Letras 
libres. Disponible en <http:/A™-w.letraslibres.com/index.php?art= 1 2 197>. 
11 Scolari, Carlos Alberto (2008). Hipermediaciones: elementos para una leoria de la 
comunicacion digital interact iva, Barcelona, Geclisa, pags. 69-1-H. <http://w\w. 
hipennec!icaciones.coin>. 
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Personalization por encima de la masa: se pierde la 
masa para ganar el nicho y el individuo. 

Transparencia al companir las fuentes y los insumos 
con la audiencia. 

Las redes, no los medios, son las que comparten los 
contenidos y promocionan la agenda. 

La comunidad es la experiencia de sentido: se 
diluye la distincion aLitor/espectador, se habita la 
coproduccion. 

Las hislorias son mas graficas, mas interactivas, mas 
multimedia: historias de inmersion, no lineales, 
sin restricciones de tiempo y espacio: "dentro de 
Internet, todo; fuera, nada". 

El contexto, las multiples voces, los mundos paralelos 
son la clave de la experiencia informativa. 

Periodismo ciudadano que desaffa la censura y practica 
la libertacl de expresion. 

La periodista que mejor hace este periodismo en red en Colombia 
se llama juanita Leon (www. lasillavacia.com) y afirma que este perio- 
dismo web es "otra practica de democracia", una mas descentrada, 
horizontal, autoorganizada, coproductiva, que estimula la accion co- 
lecdva y hace del ciudadano una celebridad. Y propone que el nuevo 
periodista sera un curador 12 y un artista.™ 

Seremos curadoresde la information que produce la audiencia 
en la red. Unos pocos, los mas talentosos, seran mas 
parecidos a los artistas que a los artesanos que somos 
hoy. El medio htfonnalivo del futuroserdn las comunidades 
y la audiencia producira -como ya lo comenzo a.hacer 

12 Francis Pisani, en junio de 2011, usa el mismo concepto de! periodista cu- 
rador ["La curaduria de contenidos en el mundo digital", Ciarin, 17/06/11 
Disponible en <http://www. ciarin. com/op inion/curaduria-contenidos-niundo- 
digital_0 m 500949999.iuml>,. pero Juanita Leon uso este concepto en 2008 v 
publico un texto al respecto en 2009 {ver siguiente referencia). 

13 Leon, juanita (2009). "El periodismo del fiituro: entre el cielo y e! om- 
bligo". En: Esto no cs un dibujo animado, Bogota, Uniandes, pags. 162- 
171. Disponible en < lntp://seminar iofnpi.wordpress.com/20 09/09/0 1/ 
el-periodismo-dei-f»turo-entre-el-cielo-y-e!-ombligo/>. 
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hoy- la mayor parte del contenido. En esa medida, 
el principal ml del perioclista sera seguir las convenationes 
de esa comunidad, escoger lo mejor de esa production 
colectiva y empaquetarla de ia forma mas creativa 
e ilustrativa posible. (...) Un periodista-arlista que se 
expresa a traves de un medio, una persona que crea 
belleza (porque) conoce a la perfeccion los materiales 
con Ids que trabaja, reflexiona sobre su proceso de 
creation, conoce los canones del oficio, no se repite, 
y sobre Lodo, se manda solo (...) Como ha penlido el 
monopolio de la information, esle periodista liene que ofrecer 
algo unico que le permila ser oulo en el aberespacio. Y ique 
puede ofrecer? Puede ofrecer una conexion, puede ofrecer 
una experiencia, puede ofrecer una information 
unica o puede ofrecer ua filtro para ver la realidad 
de otra manera, como lo han hecho siempre los 
artistas (...) ofreceran a los usuarios una experiencia 
de total inmersion. (...) El periodista del futuro solo sera 
tan importante como lo que tenga que decir el o ella -no sus 
fuentes- porque sera un vehi'culo que se mueve solo 
en el nuevo y quizas unico mundo que existira: la red. 
(Cursiva mta) 

El periodista del futuro "curara" 1 ' 1 informacion a partir de su 
punto de vista, de su concepto de mundo, se su modo de compren- 
der/narrar la realidad. Y es un artista porque ofrece algo unico: una 
experiencia. Y esa experiencia sera el medio de comunicacion. Adios 
a los medios, bienvenido el periodista-curador. Curador es quien, 
con un concepto de codigo abierto, es capaz de "curar", organizar, 
poner juntas muchas expresiones, en una narrativa o concepto que 
provea sentidos. Francis Pisani 1 -', experto en el tema de periodismo 
digital, explica que: 

H 'W'ikipedia dice: "El curador organizn exposiciones individuales o colectivas. El 
curador actua desde un punto de vista particular, y mediante discursos hege- 
monicos del arte o la estetica, configiira mapas giobales a partir de sus expe- 
riencias particulars". 

13 Pisani, Francis (201 1, 19 dejunio). "Curadtirin: una nocion clave en la era digi- 
tal". El Universo, Guayaquil, Ecuador. Disponible en <lutp://uw.eluniverso. 
com/201 1/06/ 19/1/1-13 l/cui-adiu-ia-nocion-clave-era-digitai.lHml>. 
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(...) ia curatluna de contenido es un hito en la 
comprension de la web partitipativa, que abre 
puertas a n uevas formas de periodismo y creation digitalcs 
(...). Nuestra curaduria fikra el tsunami que a diario 
nos anega y facilita !a interpretation cle un material 
tan abundance como complejo (...). La organization 
del flujo resulta imprescindible. El curador es el editor 
que elige no solo artkulos, sino los tuits, fragmenlos, 
fotograjias o videos de mayor sentido (...). La cumduria 
puede recimir a los algoritmos, a la web semdntica y a 
la inteligencia artificial para ofrecernos un contenido 
susceptible de cautivarnos mas, pero resulta mucho 
mejor cuando se beneficia de la capactdad de 
discernimiento humana. (Cursivas imas) 

Aunque lo haga un algoritmo como Google, que ya es un curador 
de information, sen'a mejor que lo hitiera un periodista que ya sabe 
lo que es poner a diversas voces a narrar en colectivo, y que puede 
ofrecer una historia-experiencia a partir de una practica colabora- 
tiva de secuencia e inmersion compartida. El periodista-curador es 
el que sigue las conversaciones de la comunidad/audiencia y que, 
sobre lo que recoge, crea una narration sublime: vincula lo existente 
con una macrohistoria. Y el periodista, al construir una historia unica, 
obttene prestigio por la experientia que ofrece y tendra seguido- 
res y se convertira en medio-conumidad. Pero, para hacerlo, el pe- 
riodista debe practical* la narrativa web: esa expresividad hecha de 
conexiones, links, aperturas, agregaciones, relacionamiento: diseno 
de conexiones multimediales que configuran mapas de recorrido, ex- 
periencias de sentido sobre lo que se informa: modos de conectarse 
y hacer sentido en esta abundancia de significantes vacfos que habi- 
tamos: perioclismo-transmedial. 

Nace otro periodismo: uno de artistas, agregacion, conexiones, 
links, colaboracion, transmedia; uno en e! que parece divertido vivir, 
contar y hacer sentido; uno que no se parece al viejo periodismo: no 
hay generos, sino plataformas y aphcaciones; no hay fuentes, sino 
colectivos que informan; no hay objetividad, sino subjetividades que 
construyen verdades. Y ahora llego su pantalla perfecta: la tableta y 
los smart phones. Y ahf se ve/siente/toca el periodismo del siglo xxi: 
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bien disenado, colectivo, sensorial. Una experiencia unica: el perio- 
dismo transmedial. 

Mas alia de los medios, periodismo de periodistas 

Toclo luce.muy puro {luego, maniqueo): la perversion en los 
medios obsesionacios con el dinero, la manipulation politica y su 
arrogancia historica; el desencanto con el periodismo que contaba 
historias lai-gas, se interesaba por joder al poder y que haci'a politica; 
la belleza sublime, el nuevo arte, la nueva democracia, el posperio- 
dismo en la sofisticacion de las redes, Internet y el celular que hace 
surgir el ciudadano que todos llevamos dentro. iSo es un poquito 
mucho este determinismo Lecnologico? cSoio hay estos dos mundos 
posibles para el periodista? 

Suena bien el presente-futuro del periodisia-curador, pero hay que 
recordar algo antes de llegar alia: los periodistas cuentan historias para 
poner a una sociedad a conversar la vida cotidiana y pensar lo que nos 
esta pasando. Y es en el narrar donde se juega el periodismo. Y es que 
la autoridad, legiumidad y poder de control social del periodismo esta 
en la narration: "A diferencia de otros grupos profesionales, los pe- 
riodistas carecen de signos extemos reconotibles de su autoridad. La 
legitimidad para conocer perspecdvas autorizadas sobre los aconteci- 
mientos se nmda en la previa autolegitimacion de los periodistas a cra- 
ves de la retdrica que utilizan para transmitir las noticias-historias." 16 
Y por eso la reinvention del periodismo viene por el mismo camino: 
volver a contar para poner a conversar a una sociedad. 

La evidencia dice que gobiernos, medios ciudadanos, Internet, 
redes sociales y celulares estan contando mejores historias para la 
vida de la gente, poniendo a conversar a la sociedad, entreteniendo 
con mas vida y diversidad emocional..., mientras que los grandes 
medios y sus periodistas viven del recuerdo de cuando eran la pala- 
bra de Dios en la democracia, decfan representar al pueblo, eran los 

10 Zelizer, Barbie (1997). "Los periodistas noneamericanos y la muerte de Lee 
Han-ey Osivald: narrativas de autolegitimacion", en Dennis Mumby (comp.), 
Narrativa v control social PenpecHvns m'iicas, Buenos Aires, Amorrortu editores. 
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unicos contadores de la realidad y poman a gobiernos y empresartos 
a sus pies. La verdad es que los medios de comunicacion y sus pe- 
rioclistas estan siendo derrotados en su cancha: el contar historias y 
poner a conversar a la sociedacl. 

Lo que debemos asumir es que no es uno (viejos medios) o lo otro 
(periodismo en red), sino que estamos en medio de una mutacion 
cultural como lo explica muy bien BariccoJ 7 Y esa mutacion esta Ile- 
vando el mainstream al centro de la sociedad, a los barbaros en todos 
los campos: Vargas Llosa denuncia a los barbaros culturales; 18 en la 
poh'tica, ya Sartori los vefa Hegar; 19 Adorno los reconocio cuando apa- 
recieron en la miisica.-" Y esos barbaros llegaron al centra de la so- 
ciedad via Internet y navegando en Google. Estos barbaros obtienen 
sentido y placer en otra forma a la que estabamos acostumbrados: no 
en la obra, sino mas alia de ella: buscan sentido en la secuencia, en !a 
conexion; buscan experiencias. Y, rnientras, los viejos medios y el viejo 
periodismo no brindan experiencia: solo contemplacion, lectura, es- 
cucha, estar informados; el periodismo transmedial, ese de Internet, re- 
des y celular, ofrece experiencias de secuencias, conexiones y sentidos. 
Este nuevo periodismo esta hecho por los barbaros digitales. 

Una mutacion, no un rompimiento. Una mutacion cultural que 
recoge vesdgios de ese viejo mundo para poner en action en este 
nuevo paisaje. :Que mutaciones estamos viendo en el campo del 
periodismo? 

Una mutacion tecnologica: gracias a Internet, el celular y las 
redes sociales, pasamos de medios que eran el mensaje (ino habfa 
mas!) a comunidades fans-ii£//ze;u-movilizadores que son el mensaje 



11 Baricco, Alesandro (2008). Los barbaros, ensayo sabre una mutacion, Barceiona, 
Anagrama. 

iS Vargas Llosa, Mario (2009), "La civilization del espeaaculo", en Lelras Libm, 
ano XI, N ; .° 122, Mexico, febrero, pp. 14-30. Aliora extendido en libra con 
Alfagiiara, 2012. 

Iy Sartori, Giovanni (1998). Homo videns: la sociedad telcdirigida, Buenos Aires, 
Taurus. 

- u Horkheimer, Maxy Adomo,Thcador (1944). Diabetica del Iluminismo. Buenos 
Aires, Sudamericana, 1988. 
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(idonde haya comunidad, hay medios!); 21 pasamos de depender de 
los medios a disenar nuestros consumos mediaticos; pasamos de ser 
mudos a poder expresarnos. 

Una mutacion narrativa: pasamos de un periodismo obsesiona- 
do con la informacion y la politica a un periodismo obsesionado con 
la vida de la gente y de la clemocracia; de un periodismo hecho por 
periodistas a uno hecho por los que quieran estar aht; de uno de 
generos a uno de piataformas y dispositivos; de uno de estar infor- 
mado a uno de estar conectado. 

Una mutacion cultural: pasamos de valorar la information a 
signiOcar en la experiencia y desde esta; pasamos de tener cultura 
como saber acumulativo a ser culto por saber conectarse y producir 
sentido en las conexiones; pasamos de unos medios que decidfan 
masivamente lo entretenido y los modos de contar a una sociedad 
abierta al experimento narrativo, estetico y gozoso. 

Una mutacion del periodismo: pasamos de un periodismo de 
medios a uno cle periodistas: cada vez menos importan los medios 
como lugares de informacion, cada vez mas importan los periodistas 
que sepan contar al viejo estilo o en las muevas piataformas: se sigue 
una mirada, un punto de vista, un modo de narrar, un estilo de com- 
prender y hacer sentido. 

Una mutacion empresarial: del asunto de audiencias masivas y 
publicidad costosa estamos pasando a un hoyo negro; todavi'a no se 
sabe: por ahora se paga por cada clic y no se necesita de publicis- 
tas..., pero no hay nada claro en el paraiso de Internet.- 

Y estas mutaciones Uevan a que los medios vivan en un in- 
between: queriendo ir hacia el parai'so Irammedial, pero felices de 

El guru de los nuevos medios es Henry Jenkins, en Fans, bloguerosy videojitegos, 
Barcelona (2009), quien hablo de la convergencia, la cultura de la colaboracion 
v denomino a bs nuevos sujetos connmicativos como "fans" 
'"- Bermejo, Fernando. Mapping Digital Media: Online Advertising — Origins, 
Evolution, and Impact on Privacy, Open Society Foundations. Disponible en 
<http://www.soros.org/iiiiiiatives/iijedia/articles_publica tions/publications/ 
iuapping-digital-media-online-advertising-201 1 1 1\ I >. 
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que su viejo munclo analogo funciona muy bien: los viejos medios 
por ahora siguen teniendo el poder del dinero, el poder politico a 
favor o en contra de los gobiernos, la pauta publicitaria, las audien- 
cias masivas y, es mas, son los mas buscados, seguidos y mirados en 
e! cielo de Internet. Pero en el in-between van transformandose con la 
mutacidn. Y ahf surgen claves para en tender el periodismo que hay 
que hacer mientras dure la mutacion y Heguemos al parai'so web- 
digital -trans medial. 

El formato, el modo de narrar, la estetica son los modos de pen- 
sar y de innovar el periodismo: la reinvencion esta en la forma, no 
en el contenido; en el modo de interpelar, conectar e interactuar 
con los ciudadanos. Y es que el periodismo es una "forma-adtural" , 
por eso hay que innovar, no copiar: no hacer CNN, sino producir 
noticias en nuestro desparpajo, tradicion de cronistas y busqueda de 
modos de contar local por imitation de las musicas latinas que son 
mundializadas porque desde lo local negocian con el mundo; hacer 
periodismo en otros formatos a la linealidad efectista, buscando esa 
redondez ludka del modo latino de contar. 

Y para reinventar hay que recordar lo obvio: diluir la logica de 
las W, hay que contar y no renunciar al relato diciendo todo en el 
primer parrafo; 23 encontrar otros ejes de information mas alia de la 
confrontation; proponer agendas propias; informal' con contexto, 
diversidad de fuentes, mas alia del declaracionismo, en transparencia 
del lugar de enunciation y ofreciendo criterios de comprension de la 
realidad, volver a hacer poUtica cuando se hace periodismo. 

Volver a hacer periodismo que moleste a los poderes y se atreva 

porque mira distinto, cambia cle foco, piensa de otra forma, cuenta 
experimentando. La reinvencion es un volver a enfatizar los modos 
de narrar, las estructuras del contar, la potencia del punto de vista 
y la diversidad estetica. Ir mas alia de las tecnologi'as para volver al 
territorio. Y, sobre todo, asumir una postura de dignidad: duros con 

- :! Martinez, Tomas Eloy (1997). "Bsriodismo y narracion: desafios para el siglo 
XXI", Conferencia pronunciada ante la asambiea de la SIP el 26 de octubre, en 
Guadalajara, Mexico. Disponibie en <lutp:/Aww , .bdp.ovg.ar/facultad/catedras/ 
comsoc/redaccion 1/2006/ 1 0/periodismo__>'_nan-acion__desafio.php > . 
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los ricos, aguerriclos con el poder, cercanos cle los jodidos."' Los pe- 
riodistas no estamos para que nos quieran, sino para que nos teman, 
en eso nos diferenciamos de los politicos. 

Hacer que el periodismo vuelva a ser un acto politico. Y hacer 
poh'tica es extender ei debate de ideas, plantear diversidad de pun- 
tos de vista, presentar otros modos posibles de ser sociedad, denun- 
ciar a los poderes, defender el humanismo, hacer la diferencia en un 
mundo lleno de monotefsmos. 

Yo creo que vale la pena escribir cronicas para 
cambiar el foco y la manera de lo que se considers 
"information" -y eso se me liace tan politico. Frente 
a la ideologia de los medios, que suponen que hay 
que ocuparse siempre de lo que les pasa a los ricos 
famosos poderosos y de los otros solo cuando los 
pisa un tren o cuando los arnetralla un poii loco o 
cuando son cuatro millones, la cronica que a mi me 
inleresa trata de pensar el mundo de otra forma -y eso 
se me hace tan politico. Frente a la idcologfa dc los 
medios, que tratan de imponer ese lenguaje neutro 
y sin sujeto que los disfraza de purisimos portadores 
de "la realidad", relato irrefutable, la cronica que a 
mi me interna dice yo no para hablar de mi sino para 
dear aqui hay un sujeto que mira y que cuenta, creanle si 
quieren pero nunca se crean que eso que dice es "la 
realidad": es una de las muchas miradas posibles -y 
eso se me hace tan politico. Frente a la aceptacion 
general de tantas verdades generales, la cronica que a 
mi me interesa es desconjiada, dudosa, un intento de poner 
en crisis las certezas -y eso se me hace tan politico. 
Frente a! anquilosamiento de un lenguaje, que hace 
que miles escriban igual que tantos miles, la cronica 
que a mi me interesa se equivoca buscando formas nuevas 
de decir, distintas de decir, criticas de decir -y eso 
se me hace tan politico. Frente a la integracion del 

Kapuscinski, Ryszard (2000). Reporlem del tercer mundo, Cartagena, Fnndacion 
Nuevo Periodismo Iberoamericano. occubre Disponible en <hEip:/A\-ww.fhpi. 
oi-g/recursos/i-elaEorias/kapuscin5ki-i'eportero-de!-te!-cer-mundo/>. 
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perioclismo, la cronica que a mi me inleresa buscaba su 
lugar de diferencia, de resistencia -y eso se me hace tan 
politico.-' {Cursivas rm'as) 

Hacer que e! perioclismo importe porque resiste ai monoteismo; 
impone el canibio cle foco; practica el pensar de otra forma; hace 
arte cle la sospecha sobre tocla fe, las ideoiogfas y las certezas; pro- 
mete la experiencia de ser disdnto al terminar de leer, escuchar, ver 
el mensaje... Eso es lo que hace que el periodismo sea politico y deje 
de ser paisaje, fauna, flora y celebridades y se reconvierta a ser, otra 
vez, el valor imprescindible de la democracia. 



El posperiodismo: periodista DJ 

Hemos desarrollado cinco puntos: (i) pasamos del medio al pe- 
riodista; a los medios no les interesa informal; sino hacer negocios; 
los buenos periodistas buscan su autonorma narrativa; (ii) necesita- 
mos reivindicar los valores del periodismo de siempre: ese que vuel- 
ve concentrarse en la realidad y en el poder, que resiste contando 
historias, que narra en formas experimentales, que busca su forma 
propia en cada cukura, que interviene los monotei'smos estableci- 
dos; (iii) el periodista-medio y este periodismo comprometido con la 
democracia han encontrado un aliado fenomenal en lo transmedial: 
la comunicacion "tecnologicamente" ya es posible para todos: todos 
poclemos contar; (iv) hay un nuevo modo de ser periodista que sea 
capaz dejuntar-conectar-narrar: conectar-narrar haciendo que cada 
plataforma complemente/agregue a la otra para contar historias 
transmediales; (v) el periodista que tenga mirada propia tendra segui- 
dores; e! periodista que practique esos criterios arcaicos de accion 
en comunidad (solidaridad, coproduccion, tmeque) podra habitar 
lo mas de puma: las redes digitales. 

Pero hay un dato adicional: la realidad cambio cle sentidos con la 
llegada de los barbaros del siglo XXI: Segun Frederic Martel, quien 

25 Caparrds, Martin {2008). Contra los cronistas, Lima, Etiqueta Negra 
#63. Disponible en <htlp://blogcronico.woixipress.coni/2010/06/30/ 
capaiTos-por-ia-cronica-y-contra-los-cronis[as/>. 
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investigd la cultura mundializada del entretenimiento, 20 habi tamos 
el final de la jerarqiu'a cultural, poHtica e intelectual; el auge de las 
industrias de los contentdos; el dominio de lo cool, lo hip y el buzz; 
la cultura commodity, pero adobacla con la diversidad cultural para 
ser/parecer mas colorful. Y esto implica un nuevo concepto de critico 
cultural y de perioclista: "el periodista dominarte ahora en Estados 
Unidos es el del entertainment".- 1 

Antes era un gatekeeper, un guardian de la frontera 
entre el arte y e! entertainment, y un tastemaker, 
el que defima el gusto. Aliora es un mediador del 
entertainment o un trendsetter, el que decide la moda 
y el buzz acompanando los gustos del publico (...). 
Le importa sobre todo lo cool y precisamente, !o cool 
detesta las distinciones culturales (...). Debe ponerse 
al mismo nivel que los lectores y ser easy. Lo que juzga 
es el placer, el having fun (...). La cultura es tratada 
corao una actualidad que hay que interpretar y ya 
no como un arte que hay que juzgar.- 8 

Un periodista que es trendsetter (creadores de tenclencias), que 
acompana ios gustos de la gente, que no quiere incomodar a! 
publico, al que le interesa ser sencillo y pasarla bien y hacer que 
su publico la pase bien, al que le importa sobre todo lo cool (lo que 
esta de moda y no molesta). Un periodismo que no moleste. Y de 
eso estan llenos nuestros medios de comunicacion pero, sobre toclo, 
Internet: periodismo cool. 

Y lo cool no es escribir, m ser artista, ni ser curador... Es ser pe- 
riodista que inspire y genera fans con sus historias, mirada que se 
quiere seguir, punto de vista que se comparte, relato que se disfmta, 
mejor dicho: trending topic, el tenia del momento, ia tendencia. En 
este mundo de barbaros, la figura del periodista es el DJ. Ese que le 
pone ritmo a la sociedad, ese que mezdando logra conmover, ese 
que pone en comunion corporal al sujeto barbaro de nuestro tiempo. 

i0 Martei, Frederic (201 1). Cultura mainstream: como nacen los fenamenas de masas, 

Madrid, Taurus, pag. 1 80. 
- T Ibidem, pag. 174. 
- s Ibidem pags. i 7-1- 175. 
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Me gusta mas Ja figiira del DJ para proponer la reinvention del 
periodista porque no es tan pretenciosa como la del curador o artista 
que busca expresarse a si mismo y dar una version umca del mundo 
y que pretende respuestas unicas e individuales de los ciudadanos, 
sino que el DJ se conecta con su contexto cultural mainstream, bus- 
ca y desea generar una experiencia en la que quepan muchos, intenta 
una actuation colectiva, le gusta el estar en action colaborat'wa, produce 
ritmo y mensaje segun como vaya fiincionando la sensibil'ulad de la 
comunidad en la que esta, se debe a la comunidad no a su gusto, cele- 
bra lo de todos. Y es que los DJ no nos ofrecen "un concepto" como 
el curador, sino que nos invitan a vivir una experiencia corporal, de 
juego, de biisqueda, de perdida, de encuentro. 

Un DJ en lo musical es quien remezcla todo de nuevo; quien 
hace musica con las musicas de otros; quien combina musica, tiem- 
po, ritmo y vivencia; quien propone flujos emocionales y corpora- 
les; quien expresa en los tonos que da a las musicas en su rnezcla. 
Y el efecto que busca es una experiencia de escucha y de baile. Ya 
en lo comunicativo, el DJ es quien rnezcla todo lo que viene de 
las mediaticas y las redes para proponer una experiencia de la in- 
formation y el conocimiento, provocar unas escuchas del mundo, 
exponer unos modos de bailar, todo lo que esta disponible, pero 
fragmentado, para hacer que todo lo que existe en las redes y los 
medios sea litil a nuestras viclas. Y el modelo de narrar es el de las 
musicas porque convocan sin mirar en contenidos, pero si en for- 
mas de juego corporal y ritmo existential.-" El DJ nos recordo que 
todos podemos tocar, con tar, hacer musica, comunicar, expresar: 
el periodista DJ nos recuerda lo mismo: todos podemos ser perio- 
distas en Internet y con celular: posperiodistas. Curadores y artistas 
son una elite, que es para unos pocos, muy pocos: los intelectuales, 
los discursivos, los de buen gusto. En cambio, hay DJ para toclas las 
musicas y en todos los ritmos y para moverse en diferencia cultural. 
Cada periodista DJ puede tocar en el ritmo que le guste y cada co- 
munidad busca su gusto: asi, el asunto de los contenidos se diluye. 

Esia idea y este fragmento ya aparecio en Boniila, Catano, Rincon, Zuluaga 
(2012). De las audkncias conkmphtwas a los produdorcs conedados, Cali, 
Javeriana-Eafit-Uniandes. 
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En lo musical aceptamos que hay para todos los gustos y que todos 
tienen derecho a su goce. 

El periodista DJ es el medio, quien crea comunidad al proponer 
un ritmo, componer una ola en la cual moverse y fluir. Esa ola im~ 
plica que la combinacion de "expresiones" web, mediaticas, celular, 
adqusere una forma y construye historias que nos van Uevando por 
experiencias emocionales y existenciales. Y puede haber muchos 
periodistas-DJ como comunidades de disfrute existan. El tiempo del 
monotetsmo se esta diluyendo en lo comunicativo, pero esta regre- 
sando en lo ideologico. 

El periodista DJ para ganar seguidores, fans, tnterlocutores y 
comunidad dene que terser un estilo, una mirada y una autoridad 
ganada en sus propuestas de flujo narrativo. V lo hace mezclando 
allium pop (video, television, series, cine, celebridades, espectacu- 
los, medios, sonidos, musicas, gustos, esuocionalidades, futbol, co- 
mida, poHtica...): mezda todos los dispositivos mediales con todas 
las tendencies pop con todos los gustos y saberes populares... para 
con tar una macrohistoria. No es un arusta, ni un curador, ni un in- 
telecmai: es un periodista adscrito a facultura pop que crea historias 
pai-a tener seguidores, producir comunidades y generar conversa- 
ciones conectadas. 

El periodista DJ narra en otra escritura, una que es oral-visual: es 
un asunto de expresidn y de inscripcidn en laatltura mainstream; el 
periodista nunca ha sido fan del gueto, le encantan las niasas y lo 
mas popular, lo cool. Y la tendencia mas cool es asumir la diversidad 
cultural pop como gesto iransmed'ml en simultaneo con las memo- 
rias de comunidad, solidaridad, amis tad, trueque. EI periodista DJ 
produce una experiencia cool para la sociedacl. Asf, el periodista DJ 
escribe, pero oral-visualmente en novedad tecnologica, aunque con 
vitalidad cultural. Y si la pregunta es por la expresidn, por la narra- 
cion, por la conexion, por los goces del comunicar; el nuevo perio- 
dista DJ es todo el medio: periodista DJ al que se le sigue, se le baila, 
se le fanatiza. Dejamos los medios para inscribirnos en los pertodis- 
tas que, al ser DJ, se convierten en medios por seguir, comunidades 
en las que parucipar, sentidos para gozar/conversar. 
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Y en el perioclista DJ hay liberation expresiva, en el curador es 
una vuelta al discurso: ahora se trata de narrar en donde cada uno 
pueda pinchar, como se dice en miisica, o Unkear en Internet: todos 
podemos proponer el baile colectivo de las comunidades donde es- 
temos. Y asi' dejamos de ser masa para pasar a ser experiencia de 
comunidad. Cuando linheamos, nos metemos en un bailao que nos 
conecta y junta afectivamente en una experiencia colectiva que baila 
en un ritmo, un flujo, una vivencia emocional en la que cada uno 
es masa e individuo en simuhaneo por la solidaridad emocional. 
Unos pueden segiiir al periodista DJ Caparros y sus pamplinas, 
otros a DJ Lanata, mas pondran estar en DJ Licitra, y muchos mas 
encantados andaran con DJ Cristian Alarcon, esto para solo hablar 
de la Argentina; pero podemos seguir y bailar y trinar al ritmo de DJ 
Alberto Salcedo, DJ Daniel Samper Ospina en Colombia, DJ Alberto 
Barrera en Venezuela, DJ Juan Villoro en Mexico o DJ Patricio 
Fernandez en Chile. Y todos tienen ritmos propios y hasta platafor- 
mas de baile distintos: unos en viejos medios, otros en Twitter, otros 
en blogs..., pero dan ganas de seguir sus modos de mezclar/pensar/ 
jugar/narrar: el periodismo como experiencia. 

Trending topic: "tenia del momento" o "tendencias" en Twitter. 
Siempre estan los 10 mas relevantes que estan proponiendo el baile 
colectivo de las historias, la information, la conversacton. Y casi siem- 
pre esos 10 son retomaclos por los medios masivos como tema/sujeto 
por seguir. Y hay miles de tuits que son trending topic para rehwentar el 
periodismo... y a manera de DJ... dice asi: "no solo cubrir, smo con- 
tar" / "no solo informar, sino conversar" / "no solo el gobiemo, smo 
los ciudadanos" / "no solo declaraciones, sino dar valor a la informa- 
cion" / "no solo noticias, sino rituales mediauco-sociales-culturales" / 
"no solo de elites de opinion, sino de opiniones y gustos populares" 
/ "no solo informar, sino contar" / "pensar con la cabeza e investigar 
para tener que decir" / "no solo hablar, sino escuchar" / "no solo masa 
sino punto de vista" / "diga la verdad, di'gala Ud., digaia rapido, no 
mienta" / "del slarsystem al citizensyslem, viva las ciudadam'as celebrities" 
I "el periodismo debe aprender a contar en las musicas, el futbol y 
las telenovelas" / "innovar formatos para narrar distinto y pensar de 
otro modo es la clave" / "cada historia impone el modo como debe 
ser contacla" / "contemos en version femenina, indi'gena, afro, gay... 
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contemos" / "necesitamos /(iwciudadanos para el perioclismo" / "cle 
la sociedad de audiencias de masa a la sociedad de masa expresiva"/.. . 

La crisis es de los medios masivos, la crisis es del periodismo 
subdito, ia crisis es del periodismo que quiere solo ser negocio, fa- 
randula y sensacionalismo. La posibilidacl esta en el parai'so del pe- 
riodismo de redes digitales e Internet. Muere un mundo, nace otra 
sociedad: la de las oralidades visuales, la del reggaeton y el chateo, 
la de lo escrito al servicio de lo oral, la de las performances. A rey 
muerto: los periodistas masivos, rey puesto: el periodista-medio. IE1 
periodista DJ suena bien! 



Postexto: lo mas cool 

En febrero de este aiio, asistimos "expertos en new media" a 
Cuba, a la Escuela Internacional de Cine y TV de San Antonio de los 
Baiios, para hablar de "Los nuevos medios audiovisuales".™ Un con- 
trasentido en principio, pero un hallazgo y una declaracion hizo que 
todo fuese distinto. Un hallazgo: USB TV del Laboratorio Artistico 
de San Agustm (LASA) <http://lasa-cuba.blogspot.com/>. En un 
pequeno municipio desconectado de Cuba y el mundo, este gru- 
po de creadores hacen television, la graban en una USB (Universal 
Serial Bits), tambien conocida como pendrive, dispositivo de almace- 
namiento, memoria flash, lapiz de memoria, minidisco duro, unidad 
de memoria, Have de memoria... Y esta se va pasando de computa- 
dor en computador y, automaticamente, queda grabada en el disco 
duro, y de casa en casa, de aparato en aparato, se va creando el son, 
la mmba, el lumbao: una television que genera conexion de uno en 
uno. No son los dispositivos, ni las aplicaciones, sino las ideas y las 
propuestas de ritmo y juego y comunidad y experiencia las que co- 
munican. Y la declaracion con Los 10+ Cuba, 20 12 sobre los nuevos 
medios, y que, creo, cierra bien este texto y dice asi: 

30 Participantes: Alberto Tognazzi (Espafia), .-Vlirio Gonzalez (Colombia), Fabian 
Zampedri (Argentina), Gonzalo Martin (Espafia), janine Marchessault (Canada), 
Omar Rincon (Colombia), RodrigoSavazoni (Brasil), StephaneGmeso (Espafia), 
Gouzalo Arias (Argentina). Disponible en <http://uwv.intermediarte.org/lang/ 
es/20I2/02/07/enciientro-de-niievos-medios-audiovisuales-en-la-etcn7>. 
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i. El asunto es proclucir experiencias I nuevos rituales + 
comuniciad. 

ii. Habitamos nuevos modos de production! en redes + colabora- 
ttva + transmedia + crowdsourcing . 

tit. Asisumos a un laboralorio cultural de contar en otras maneras 
(duraciones, plataformas, como la comunidad diga). 

iv. Los creadores buscan su propio caminol crear audiencia... for- 
mar comunidad... producir experiencia. 

v. Se usa lo mas avanmdo en tecnologia con las practicas de lo mas 
Iradicional en culiura (trueque, amistad, afectos). 

vi. La calidad esta en la conversation y conexion que se genere, 
ahi* esta el valor social de las palilalias. 

vii. Hay que perderle el miedo a la tecnologia y habitar el toque- 
toque, el louch-montaje... el lenguaje de las maquinas y el 
disc no. 

viii. Hay nuevos modos del exito: Facebook + Twitter + downloads 
+ croxvdfunding + dvd... 

ix. La polUka esta ahi: derechos + propiedades + libertad + 
control = se cierra donde hay SSSS. 

x. Propuesta: pasar de la sociedad de audiencia de masas a la 
sociedad expresiva de masas. 



